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Sphera Publica es la revista cientifica sefiera y emblemdtica de la Facultad de Ciencias Sociales y
de la Comunicacién de la UCAM, acrisolada a lo largo de ya lustros a golpes de corazdén,
voluntarismo generoso y pasion desbordante por un equipo romdntico, inspirado y entregado del
claustro docente; comprometido a base de garra y de conocimiento con el bagaje temporal y el
poso de excelencia que la publicacién ha ido aquilatando en su decurso madurativo hasta

alcanzar este Ulfimo nimero.

Este nUmero 16, editado en julio de 2016, apreciard el lector, no traiciona en absoluto las esencias
candnigas y puristas que han impregnado tradicionalmente a la revista, ni se desvia de su método
cauto e incisivo en la eleccién de los articulos que engrosa, gracias a un comité de seleccion
siempre riguroso, ecudnime y diligente en el cometido tutelar de alquitarar con objetividad los
mejores trabajos de entre los propuestos. Las pdginas de Sphera han estado siempre abiertas a
temdticas varias, con una idiosincrasia de afecto por la pluralidad de enfoques y un gusto expreso
por la actualidad de los fendmenos que inciden con preeminencia en ese campo cientifico

inmarcesible y liguido que es la Comunicacién.

Este enfoque multidisciplinar se hace mds palpable si cabe en el presente nimero 16, donde
ademds aparecen varios trabajos (Pou y Sahuquillo, Carceller, Herndndez y Cano) que proceden
del Congreso Internacional Laudato S| sobre Ecologia y Medio Ambiente, en homenaje al Papa
Francisco y celebrado del 2 al 6 de marzo en la Universidad Catdlica de Murcia. A estos articulos,
acompanan otfros de temdticas tan diversas y sugerentes como el fendmeno transmedia en

Japdén (Lopez), el Estatuto de Guernica en la prensa madrilefa (Reguero), el perfil del consumidor



de Moda (Llovet), la gestion de la comunicaciéon empresarial en Facebook (Quiles, Martinez y
Monserrat) y las negociaciones de un dircom con sus publicos (Medina y Buil). Ademds, la doctora
Maria Dolores Lordn, especialista en comunicacién corporativa audiovisual, resena la obra

reciente de Urcola Telleria y Urcola Martiarena (2015).

Como Decano de la Facultad es para mi un honor que mis palabras actien como antesala y
sirvan de incitacion a la lectura y el degustado de articulos tan valiosos y originales como los que
aqui se compilan, y por los que felicito en primer término a sus autores, y también al equipo de
profesores y autoridades que los han cribado y seleccionado para que luzcan con capacidad
para instruirnos, guiarnos e inspirarnos en la topografia amazdnica de las Ciencias de la

Comunicaciéon, cada vez mds transversal y liquida.
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