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Resumen

Este articulo examina como se configuran las expresiones publicas de los usuarios durante las campafas
de 2018 y 2024 en los perfiles de X de los candidatos ganadores, como manifiestan intertextualidades y
conciben la dimension temporal, y qué diferencias discursivas emergen. Desde una metodologia mixta y el
Analisis Critico del Discurso multimodal, encontramos que las expresiones publicas de los usuarios
transitaron del humor y la simpatia (2018) hacia la confrontacion y la critica (2024), articuladas mediante
recursos intertextuales que pasan de identidades politicas a batallas culturales dispersas. Los recursos
visuales predominan, especialmente con memes e imagenes editadas que advierten los posicionamientos
politicos de los usuarios. La dimension temporal se muestra anclada en el pasado y la nostalgia,
evidenciando un horizonte politico debilitado y una expresién ciudadana basada en la memoria inmediata y
en conflicto. Concluimos que con enfoques cualitativos es posible obtener resultados con mayor profundidad

sobre la riqgueza en las formas de comunicar la participacién politica en redes sociales.
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Abstract

This article examines how users’ public expressions are configured during the 2018 and 2024
campaigns on the X profiles of the winning candidates, how intertextualities are articulated and the
temporal dimension is conceived, and what discursive differences emerge. Using a mixed-methods
approach and Multimodal Critical Discourse Analysis, we find that users’ public expressions shifted
from humor and sympathy (2018) toward confrontation and criticism (2024), articulated through
intertextual resources that move from political identities to more dispersed cultural battles. Visual
resources predominate, especially memes and edited images, which reveal users’ political
positions. The temporal dimension appears anchored in the past and nostalgia, evidencing a
weakened political horizon and a form of citizen expression grounded in immediate memory and
conflict. We conclude that qualitative approaches make it possible to obtain deeper insights into
the richness of the ways political participation is communicated during electoral campaigns on
RSD, as well as into how users express their political tensions, recent historical memory, and

emerging forms of citizen participation.
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Introduccion'

La vida publica ha experimentado una transformacién profunda con la incorporacion de
nuevas tecnologias de comunicacion e interaccion en menos de dos décadas. En este
proceso, la politica y sus dinamicas de sociabilidad se han visto ampliadas y
reconfiguradas por las redes sociodigitales (RSD), que hoy constituyen un instrumento
central para mediar, transmitir y consolidar la conversacién politica en las sociedades

contemporaneas.

Por tal motivo, la comunicacion politica adquiere relevancia como estudio de la
politica pues resulta necesario comprender al “objeto politico como un hecho de
dimensiones comunicacionales siempre presentes”, recordando que “La politica es con
comunicacion. Es un modo de representar la contemporaneidad [en su sentido] de
transformaciones mutuas” (Crespo, Garrido, Carletta y Riorda, 2011, p. 11). Dicha
transformacién se ha manifestado en la esfera publica y su incidencia en Internet, asi
como en procesos electorales. Un hito que cambid la historia fue la campana de Barack
Obama en 2008, donde las RSD transformaron los procesos politico-electorales al
trasladar los debates publicos, del espacio fisico o mediatico, a una nueva esfera publica
digital, donde los mensajes de los usuarios se viralizaron, resignificaron y disputaron en

tiempo real.

Actualmente, las redes sociodigitales operan como un termdémetro de la interaccion
electoral por su capacidad para detonar la conversacion publica, moldear percepciones y
movilizar afectos. Esto se vincula tanto con “el modo en que los lideres politicos utilizan
los medios digitales [...] como con la forma en que la ciudadania hace uso de los medios
en internet” (Slimovich, 2016, p. 90). En el caso de Barack Obama, su campafa
aprovecho6 una audiencia consolidada, en un contexto diferenciado por el surgimiento de
plataformas como Facebook (2004) y Twitter (2006), que redefinieron en la practica y
teoria nociones como publico, audiencia y usuario (diferenciando lo colectivo de lo
individual), e impulsando una revolucién evidente en la produccién y consumo de

contenidos.

'Este articulo surge de la tesis doctoral Configuracion de las expresiones publicas multimodales en X
durante la campana electoral de 2018 y 2024 de México presentada en la Universidad Nacional de San
Martin. Dirigida por la Dra. Cecilia Magadan y el Dr. José Luis Lopez Aguirre.
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A partir de ese momento, las RSD se han convertido en escenarios donde se libran
batallas simbdlicas, emocionales y narrativas entre lideres politicos, medios de
comunicacion, movimientos ciudadanos y comunidades digitales. Estos procesos han
dado lugar a nuevas perspectivas en los estudios de la comunicacién y han hecho
necesaria una reinterpretacion de las nociones tradicionales de interaccion ciudadana

para lograr comprender las dinamicas entre el espacio digital y el mundo fisico.

Por ende, es necesario pensar las expresiones publicas de los usuarios durante las
campanas electorales como comunicaciones legitimas que poseen una riqueza en los
modos semidticos con los que desarrollan y disefian sus discursos. Utilizaremos la teoria
de la multimodalidad para explicarlos (Kress, 2005; y Cope y Kalantzis, 2009), pues
hacemos hincapié en que en conjunto conforman las producciones discursivas de una
colectividad, multiplican las posibilidades de resignificacion de los mensajes en la esfera
publica y amplian la interpretaciéon de un discurso, sus sentidos y su compromiso con el
mundo (Kress, 2005).

Estado de la cuestion

Después de la campafia de Obama, los estudios sobre comunicacién politica y campafas
electorales en RSD aumentaron. En México, el uso politico electoral de las RSD cobr6
relevancia a partir de la campana presidencial de Enrique Pefia Nieto en 2012 (Salgado,
2013). Si bien Felipe Calderon habia usado sus RSD para difundir mensajes, no conto
con audiencias consolidadas y plataformas estables durante su campafia presidencial,

pues en ese momento el acceso a Internet y acceso a las RSD no era popular.

De hecho, el momento de mayor participacion en la esfera publica digital de México
durante un proceso electoral se produjo hasta 2018. Esto se debié al aumento en el
acceso a Internet. De acuerdo con La Asociacién de Internet.mx en el 74° del Estudio
sobre los Habitos de los Usuarios de Internet en México 2018, de 2012 al 2018 México
pasé de tener 45.1 a 79.1 millones de usuarios de internet, lo que representé un acceso al
67% de la poblacion. Mientras que en 2024, la poblacion mexicana con acceso a Internet
creci6 a 83.1%. Es un dato significativo porque equivale a mas de 100 millones de

personas del total de la poblacion de México, segun el INEGI (2024).
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Aunque existen estudios que consideran que este incremento no parece vincularse
directamente o indicar una logica correlativa de una mayor participacion politica
(Echeverria, Bringas Ramirez y Rodriguez-Estrada, 2023), a ello se suman los vacios
normativos y el desinterés institucional frente a las demandas ciudadanas, como advierten
Serrano y Velarde (2015). Ademas, algunos autores advierten una cultura politica
mayoritariamente pasiva, donde la ciudadania participa principalmente como votante, sin
involucrarse en otras formas de participacion ciudadana como elaboracion de peticiones,

protestas o participacion en partidos politicos (Temkin e lvich, 2013).

No obstante, resulta innegable que durante los procesos electorales de 2018 y
2024, las redes socio digitales desempefian un papel central. En 2018, mas de 18
millones de mexicanos se informaron sobre candidatos a través de RSD (INE, 2019), y
para 2024, mas del 70% de los usuarios conectados recibieron contenido electoral en
plataformas digitales (INE, 2024). De modo que el entorno digital muestra signos de
impacto, por ejemplo, se identifica que la busqueda de informacion politica es la tercera
actividad mas comun entre los usuarios mexicanos en internet (INEGI, 2020), y entre las
formas de participacién mas frecuentes en RSD se encuentran la lectura e intercambio de
publicaciones politicas (Somuano y Nieto, 2017), asi como fendmenos de protesta en

internet o en una época de hashtagtivismos (Zeifer, 2022).

Con respecto a los estudios sobre comunicacion politica en contextos electorales
en Twitter/X, identificamos algunas tendencias. En primer lugar, la mayoria de estos
trabajos adopta enfoques unidireccionales centrados en los discursos de los politicos, con
poca atencion a la conversacion ciudadana, pese al incremento de su participacion activa
en las plataformas (Mancera y Pano, 2014; Arredondo Mendoza, 2023). Asimismo,
persiste el uso de metodologias cuantitativas, lo que confirma la vigencia de este enfoque

en la investigacion sobre comunicacion politica digital.

En la revision de la literatura encontramos que las investigaciones presentan
diferencias en sus intereses segun el ambito geografico, los estudios europeos se enfocan
en las estrategias institucionales, la calidad deliberativa y las practicas discursivas de los
lideres politicos (Lietz et al., 2014; Abdine et al., 2022, Pérez-Diaz y Arroyas Langa,
2025), mientras que en América Latina prevalecen los temas de polarizacién,
desinformacion y confrontacion emocional (Aruguete y Calvo, 2018; Melo et al., 2023). En

México, el interés se dirige hacia la participacion ciudadana y la alfabetizacion mediatica
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(Andrade del Cid, Flores Gonzalez y Pablo Contreras, 2020; Echeverria, Bringas Ramirez
y Rodriguez-Estrada, 2023; Arredondo Mendoza, 2023).

Con relacion a la plataforma, los trabajos remarcan el cambio de Twitter a X, en
cuanto a la opacidad algoritmica, acceso a big data y nuevas formas de consumo y
afectividades. Sin embargo, también sefalan que X se destaca como un espacio de
amplia libertad expresiva y de intensa reactividad pues hasta ahora ahi surgieron los
ciberactivismos, se visibilizaron movimientos sociales y fenomenos culturales mediante

los hashtags politicos, la cultura de la cancelacion o el trolling.

Si bien estos estudios brindan un panorama general sobre la comunicacion politica
digital, aun persisten limitaciones metodoldgicas para comprender fenomenos cualitativos
que profundicen en los intereses, motivaciones y formas cotidianas de expresién politica
de los usuarios en estas plataformas, es decir, hablar de esa actividad digital que no
demuestra la “pasividad” de las audiencias, pues la busqueda de informacion e
interaccion con los contenidos son una forma manifiesta de participar en la esfera publica
digital con una forma diferente a lo tradicional o esperado por las instituciones, los medios
y los académicos. En este articulo, por tanto, respondemos a las preguntas ;Como se
presenta la multimodalidad de las expresiones publicas de los usuarios en las campafias
electorales de 2018 y 2024 en X? 4 Qué modos semioticos prevalecen en las expresiones
publicas de los usuarios? ¢Qué intertextualidades configuran esas expresiones? ;Qué

dimensiones temporales figuran y a qué aluden?

Marco teorico

En este apartado tedrico, definimos el marco conceptual de este trabajo que sustenta al
objeto de estudio de esta investigacion, el cual esta articulado a través de las nociones de
campafnas politicas, esfera publica digital, expresiones publicas y teoria de la
multimodalidad. En principio, las campafas electorales son procesos de coyuntura que
integran fendmenos sociales y politicos, con el fin de movilizar discursos, generar
expectativas y buscar adhesion ciudadana hacia quienes aspiran a ocupar cargos de
representacion publica. Dicho proceso electoral comprende una serie de “decisiones
estratégicas, tacticas y técnicas de comunicacion que los partidos y candidatos realizan
para influir en el comportamiento de los electores con el propésito de maximizar votos”

(Diaz Jiménez, 2016, p. 15). Estas campafias politicas se han resignificado a lo largo de
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la historia, de forma contemporanea, la llegada de los medios masivos de comunicacion
modificé por completo la forma de hacer politica; de hecho, en la actualidad estas
campanas se desarrollan en espacios fisicos, mediaticos y digitales, lo que complejiza su
analisis, al involucrar multiples actores como lideres politicos, medios de comunicacion,

periodistas y audiencias.

En el contexto mexicano, Trejo Delarbre explica que el uso de medios de
comunicacion masiva como el canal de comunicacién politica durante campanas
electorales “se remonta a la eleccion federal de 1994, en la cual los medios
desempenaron, por primera vez, un papel mas relevante como arena de la competencia
politico-electoral” (Trejo, 2001; citado en: Diaz Jiménez, 2016, p. 20). Esto significa que la
incidencia y madurez en la vida mediatica y politica en México tiene aproximadamente 30
anos, y en asuntos de Internet, menos de 15 afios. Este dato alerta sobre la oportunidad
de construir conocimiento de un fendmeno visible, publico y con actividad ciudadana que
resignifica y edifica la cultura de la comunicacion politica digital en contextos de

campanas electorales.

Esfera publica digital y participacién ciudadana

El espacio publico, siguiendo el pensamiento de Arendt (1993), alude a “lo comun, el
mundo propio a todos”, lo que no implica que ello sea, al mismo tiempo, “lo difundido, lo
‘publicitado’ entre la mayoria”, por tanto, el espacio no debe limitar la pluralidad de
quienes participan en ese lugar comun a los demas. Esto significa que después de siglos
de experimentar la verticalidad de los espacios comunicativos tradicionales en la antes
denominada “esfera publica”, en la era digital emerge con euforia la participacion
ciudadana motivada por el poder expresivo de las plataformas y su visibilidad ante

usuarios del mundo.

Este sentido democratizador de la palabra es aprovechado tanto por los actores
politicos como por los usuarios, quienes encuentran en esta ampliacion de la esfera digital

distintas posibilidades y finalidades:

Los internautas "se encuentran empoderados en su capacidad de produccion y consumo
informativo, cuestionando el lugar tradicional de los medios en la construccion de agenda"
(Mitchelstein et al., 2018: 169), [...] Las democracias contemporaneas se caracterizan por

nuevos modos del discurso entre pares, politicos y movilizaciones de participacién social
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en el ciudadano: espacio publico procesos de internet debate y un proceso de expansion

de la ciudadania. (Nigro y Farré, 2022, p. 68)

Razones por las cuales, los nuevos espacios digitales ofrecen la convivencia de lo
viejo con las nuevas practicas y usos, pero siempre hacia la expansion del relato politico y
del ejercicio de la libertad de expresién por parte de los usuarios. En estos espacios
involucran sus afectos, opiniones, razones y formas para divagar sobre las tematicas que
discurren ahi, conectando o discutiendo con sus pares, desarrollando una nueva
posibilidad comunicativa que anteriormente habia sido reprimida o restringida por los

medios tradicionales.

En esto coinciden Kahne, Middaugh y Allen (2015) al senalar que los espacios
publicos digitales crean nuevas posibilidades de participacion politica y civica por parte de
los ciudadanos conectados al espacio publico digital. (cit. En: Allen y Light, 2015
[Traduccion nuestra]). Tal como advirti6 Martin Barbero (2001) —antes incluso de la
expansion de las RSD—, las nuevas practicas en Internet ampliarian la representatividad

discursiva, dado que la web favorece el transito de:

una construccién visual de lo social, en la que esa visibilidad recoge el desplazamiento
de la lucha por la representacion a la demanda por el reconocimiento. Lo que los nuevos
movimientos sociales y las minorias — las etnias y las razas, las mujeres, los jovenes o los
homosexuales — demandan no es tanto ser representados sino reconocidos: hacerse

visibles socialmente, en su diferencia. (Martin Barbero, 2001, p. 106)

Es por esto que la expresidon publica en estos espacios es mas que una manifestacion
abierta, pues ahi emergen las voces de las desigualdades y colectividades, asi como la
autonomia para ejercer una voz que busca ser leida. Por lo tanto, el espacio publico
digital no constituye una simple extension técnica del espacio publico tradicional, sino una
reconfiguracion profunda de las formas en que se ejerce la participacion, se articulan las

subjetividades y se construyen las agendas politicas y expresiones ciudadanas.

Expresiones publicas

El concepto de expresiones publicas se plantea como una categoria analitica que permite
comprender la participacion ciudadana en la esfera publica digital desde una mirada plural

y cualitativa. A diferencia de los estudios tradicionales de opinion publica, nocién que
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suele inscribirse en logicas verticales que tienden a reducir la voz ciudadana y a
representarla mediante técnicas cuantitativas, limitando asi la complejidad de sus

sentidos, la riqueza del discurso y las formas de participacion.

Con una perspectiva critica, Martin Barbero (2001) sefiala que la “opinién publica”
fabricada por medios y encuestas reduce la heterogeneidad del debate ciudadano a una
existencia estadistica (p. 102-103). Frente a ello, existen algunos autores que han
motivado la reflexion para repensar los términos en tanto su representacion de la realidad
actual. Uno de ellos es Devés—Valdés (2016), quien propone el concepto de “expresion
publica” para referirse a manifestaciones con sentido propositivo que emergen en
contextos sociales especificos, articulando voces ciudadanas mas alla de esquemas
verticales. Este atractivo término ha sido retomado por Flores- Marquez (2019) para
analizar los movimientos sociales y el activismo digital. La autora plantea que las
expresiones publicas se configuran a través de identidades, estéticas y relaciones, y que
la “estética de la imaginacién” —que combina visualidad, emociones y razon— es un

rasgo clave de estas practicas (p. 60).

Desde nuestra perspectiva, proponemos la nocidén de expresiones publicas, la cual
se refiere a las formas mediante las cuales los ciudadanos hacen oir su voz y participan
activamente en el debate publico, especialmente en contextos digitales y electorales. A
diferencia del concepto de “opinidon publica” tradicional, estas expresiones son actos
sociales multimodales —visuales, emocionales y racionales— que combinan identidades,
estética y relaciones. Surgen de practicas ciudadanas que transforman la cultura digital,
reconfiguran identidades y abren nuevas formas de participacion democratica. No se
limitan a interacciones cotidianas, sino que adquieren intencionalidad politica y sentido
colectivo, ofreciendo una alternativa a las visiones verticales y estadisticas de la

comunicacion mediatica tradicional.

Analisis critico del discurso y teoria de la multimodalidad

A finales del siglo XX surgi6 una perspectiva tedrico-metodoldgica conocida como Analisis
Critico del Discurso (ACD), orientada a comprender las formas en que el lenguaje
reproduce, legitima, cuestiona o desafia las relaciones de poder y hegemonia en la
sociedad. Autores como Norman Fairclough, Gunther Kress y Roger Fowler

problematizaron los enfoques estructuralistas predominantes de la época, al sefialar su
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escasa atencion al contexto social y politico en el que los discursos se producen y circulan
(Fairclough, 1992; Reisigl y Wodak, 2009).

En este marco, y frente a la complejidad del entorno comunicativo contemporaneo,
Gunther Kress amplié los planteamientos del ACD y desarrolld6 una propuesta teodrica
emergente conocida como teoria de la multimodalidad, cuyos fundamentos
epistemoldgicos se inscriben en la Linglistica Sistémico-Funcional (LSF) formulada por
Michael Halliday en la década de 1960. Esta perspectiva resulta central al concebir el
lenguaje como una semiotica social, en la que los significados se construyen de manera
situada y contextual, reconociendo la relevancia y articulacion de multiples sistemas

semidticos en la produccion de sentido dentro de la comunicacion social.

Con la expansién de las tecnologias digitales, Kress (2005) identifica un “giro hacia
lo visual”, resultado del creciente protagonismo de la imagen frente al texto verbal en la
evolucion tecnoldgica, asi como de la necesidad de pensar un modelo que se adapte a las
mismas. De este modo, Cope y Kalantzis (2004, 2009) publicaron la Gramatica de la
multimodalidad. Para fines de este articulo, solo explicamos los conceptos y dimensiones
que contribuyen a dar respuesta a las preguntas de investigacion que planteamos al inicio

del texto.

La nociéon de Modo

En la teoria de la multimodalidad, la nocién de modo es indispensable, pues para Gunther
Kress los modos son: “recursos semioticos que permiten la realizacion simultanea de
discursos y tipos de (inter)accion [...] de acuerdo a los intereses de una situacion
comunicativa particular’ (Kress y Van Leeuwen, 2001). Ademas, es el punto de partida en
cuanto a la “representacion y comunicacion, interpretacion y articulacién” (Kress, 2005, p.
51) de los significados. Por ende, un modo refiere a una forma que integra significado y a
su vez una materialidad que alberga a ese signo, no de forma aislada, sino unida a algo,
una comunicacion de mayor alcance. De manera similar, para Jewitt (2005) y Kress y Van
Leeuwen (2001) un modo se entiende como “un conjunto organizado”, de alguna forma, y
regularizado, de alguna forma, de recursos social y culturalmente modelados que sirven
para construir significados individuales y colectivos. Estos conjuntos multimodales
consisten en la union de modos semidticos como la escritura, la imagen, el sonido, el

video, lo gestual, lo olfativo, lo tactil, etc. que conforman las producciones discursivas y
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multiplican las posibilidades de resignificacion y de interpretacion de un texto, sus
sentidos y su compromiso con el mundo (Kress, 2005). Estos modos pueden estar en

medios con distintos lenguajes y recombinarse hasta el infinito.

Cope y Kalantzis (2000, 2009) sugieren una gama de los modos de creacion de
significados para promover una alfabetizacién acorde a las exigencias contemporaneas.
Los modos sugeridos por los autores son: lengua escrita, lengua oral, representacion
visual, representacion audio, representacion tactil, representacidon gestual, representacion
para uno mismo puede adquirir la forma de impresiones y emociones, representacion
espacial (2009). Explican que la identificacion de los modos no limita su interpretacion; por
el contrario, sugiere herramientas analiticas que permitan abordar discursos complejos
desde una perspectiva critica que constantemente replantee su funcion comunicativa. En
este sentido, la teoria de la multimodalidad, como plantea Kress (2005), invita a
relexicalizar el lenguaje y a desnaturalizar los usos y practicas comunicativas que suelen

asumirse como normales o evidentes en la esfera publica.

Gramatica de la multimodalidad

El concepto de gramatica multimodal surge de la propuesta de Gunther Kress y Theo van
Leeuwen (1996, 2001). Posteriormente, Cope y Kalantzis (2009) amplian esta perspectiva
en su texto Gramatica de la multimodalidad, proponiendo una gramatica pedagdgica
desde la cual se conceptualizan las dimensiones del significado y su funcion en los

entornos comunicativos contemporaneos, especialmente digitales.

Las dimensiones del significado que proponen son: 1) Representacional: A qué se
refieren los significados?, 2) Social: ;Cémo conectan los significados a las personas
implicadas?, 3) Organizativa: ;Como encajan los significados entre si?, 4) Contextual:
¢, Como encajan los significados en el mundo mas amplio del significado?, 5) Ideoldgica:
¢Al servicio de los intereses de quién aparecen sesgados los significados? (Cope vy
Kalantzis, 2009, p. 99). Posteriormente, en la propuesta de Blommaert y Maly (2021) se
reconoce que estos modos también se sustentan en su contexto, esto es, que los
espacios publicos se convierten en nuevas arenas sociales de discusion vy, al ser espacios
publicos, no pueden prescindir de normatividades del espacio en cuanto a su género, sus
posibilidades enunciativas y su contexto histérico. Para no obviar esta dimension, los

autores proponen una dimensién temporal.
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Para este articulo, retomamos y explicamos dos dimensiones de significado: 1)
contextual y 2) temporal. La dimensién contextual se refiere a los significados
contextuales que apuntan a lo que asumimos de la realidad como verdadero, y también a
lo que se asume como aspecto cultural entendido por los interlocutores, esto es “ Lo que
damos por sentado respecto al contexto y nuestra experiencia [...] para crear significado,
hablantes y escribientes intentan dar claves a oyentes y lectores sobre lo que ellos creen
que es el contexto” (Gee 1996: p. 98; citado en (Cope y Kalantzis, 2009, p. 108). Para
entender y cuestionar la dimension contextual es necesario apuntar a la intertextualidad
entendida como “la propiedad de los textos para estar llenos de trocitos de otros textos, o
las formas en que los significados se construyen por medio de referencias a otros
significados” (p. 109). En este sentido, esta dimensién del significado contextual, permite
comprender cémo los significados se anclan en marcos culturales, sociales e
intertextuales que les otorgan sentido a las expresiones publicas en contextos electorales.
Explorar esta dimension implica reconocer que todo acto comunicativo esta atravesado
por experiencias, saberes compartidos e identidades que se manifiestan y se negocian en
contextos sociales. Asimismo, para Fairclough (1992), la intertextualidad se divide en
manifiesta y constitutiva. La intertextualidad manifiesta se refiere a la presencia de otros
textos especificos en un nuevo texto; y la intertextualidad constitutiva, sin embargo, se
refiere a las convenciones y la estructura que intervienen en la producciéon de nuevos

textos, géneros, etc. Este ultimo tipo se denomina y conoce como interdiscursividad.

Con respecto a la dimension temporal, Blommaert y Maly (2019) indican que el
significado de los modos puede analizarse en relaciéon con una dimensién comunicativa
temporal. Para los autores, todos los signos pueden analizarse a partir de tres “ejes” 1)
Hacia el pasado, 2) Hacia el futuro, 3) Hacia el presente (Blommaert y Maly, 2019
[traduccion nuestra]). Esta dimension temporal permite identificar cobmo los discursos
movilizan referencias al pasado, interpretaciones del presente y proyecciones hacia el
futuro que resultan significativas para las audiencias en contextos electorales. Estos
elementos temporales no solo configuran el contenido del mensaje, sino que también son
apropiados, resignificados o reproducidos en las expresiones publicas. Su analisis es
revelador al comparar campafas electorales de distintos contextos histéricos y con
distintos actores, condiciones tecnoldgicas y sociales, donde el uso del tiempo puede
indicar diferencia en las estrategias narrativas, afectividades y memorias colectivas en

disputa.
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Metodologia

Esta investigacion analiza la plataforma X (antes Twitter) como un espacio publico digital
de relevancia en los procesos electorales de México en 2018 y 2024, enfocandose en las
dinamicas de interaccién politica y participaciéon ciudadana observadas en ambas
campanas. Se optd por un disefio longitudinal, construido a partir de dos corpus histéricos
de datos producidos y codificados en momentos distintos, con el propdsito de comparar la
transformacién y relevancia del uso de la red social en las estrategias electorales. El
estudio combina un enfoque mixto, pues la seleccién de la muestra se realiza mediante
técnicas cuantitativas asociadas al smart data, mientras que el analisis de los mensajes

seleccionados se desarrolla desde una perspectiva cualitativa e interpretativa.

El smart data, segun lafrate (2015), consiste en la correlacion, analisis y
contextualizacion de diversas fuentes de informacion —incluido el big data— para una
comprensidn mas precisa de los fendmenos sociales. A diferencia del big data, el smart
data incorpora la intervencion humana, indispensable para clasificar y contextualizar los
datos en funcién de categorias semanticas y narrativas. Autores como Zeng (2017) y
Gardner (2012) destacan que esta metodologia permite identificar patrones vy
correlaciones no evidentes, incrementando la fiabilidad de los resultados al representar

mejor las “V” del big data: volumen, variedad, valor, velocidad y veracidad.

El proceso metodoldgico de esta investigacion se desarroll6 de manera inversa a la
l6gica tradicional. En primer lugar, se identifico el espacio de analisis y el dato disparador
de la conversacion: las publicaciones realizadas en cuentas verificadas de los candidatos
presidenciales. Para este trabajo se eligieron solo las bases de datos de los candidatos
que resultaron electos. Las dos bases de datos? se codificaron en las fechas
correspondientes a los periodos de campafa de cada caso: del 30 de marzo al 1 de julio
de 2018 para Andrés Manuel Lépez Obrador (publicé un total de 115 publicaciones), y del
1 de marzo al 29 de mayo de 2024 para Claudia Sheinbaum (publicé 932 tuits en total).

Posteriormente, se efectué un proceso de limpieza, verificacion y filtracion de datos
en dos etapas. En la primera etapa, se aplicé una técnica de transicion de big data a

smart data, con el fin de identificar las publicaciones mas significativas para las

2 Las bases de datos se codificaron con un grupo de investigacion interinstitucional de distintos Observatorios de Medios de

la Red Nacional de Observatorios de Medios del CONEICC (Consejo Nacional para la Ensefianza y la investigacion en Ciencias de la
Comunicacion). Asimismo, la formula del grado de interaccion es un algoritmo creado por grupos interdisciplinarios integrantes de dicha
Red.
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audiencias. Para ello, se utilizd un algoritmo denominado Grado de Interaccion (Gl)
(Lépez, Rivas, Saldafa y Sandoval, 2021) que pondera las interacciones (comentarios,
retuits y “me gusta”) jerarquizandolas por relevancia. Este procedimiento permitié detectar
los tuits que generaron mayor participacion, evitando sesgos tematicos o interpretativos
del investigador y reconociendo el papel de los usuarios en la contienda electoral. En la
segunda etapa, se seleccioné el tuit con mayor grado de interacciéon por cada mes de
campafia, obteniendo asi la publicacidn con mayor grado de interaccion en cada periodo

electoral.

Publicaciones con mayor Gl en la campana electoral de 2018 y 2024

Claudia Sheinbaum Pardo & i
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Figura 1. Publicaciones con mayor grado de interaccion

Para fines de este articulo, presentamos el analisis cualitativo de las primeras 25
expresiones publicas por cada candidato. De este modo, es posible identificar una
tendencia enunciativa y los significados discursivos que los usuarios proponen en sus
expresiones. Como consideraciones éticas, omitiremos la visibilidad de la foto de perfil y
el nombre del usuario, pues si bien estos datos son publicos, el objetivo no es cuestionar
a los usuarios, sino descubrir como presentan y como significan multimodalmente sus

expresiones publicas.
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Expresiones publicas de la campana electoral de 2018

EXPRESI[INES PUBI.I[IAS EN LA BAMPANA PRESIDENCIAL DE ANI]RES MANUEL LOPEZ llBRADIIR 2018

confianza de México. Saca el ptencial que
México siempre tuvol

on e

To cacharon, pero ni modo, s o arreglas tu
patrimonio menos el pais,
Ome By O W a<

o€ 13 vuy @ puner 1avn
a los que defienden al
PRIAN... 55 millones de
pobres en México, en
los (iltimos dos
sexenios més de 200
mil muertes violentas,
crecimiento del PIB ni al
2%, entrega de recursos
naturales a privados, 23
mil desaparecidos.

iGuerra sucia? Si eres muy torpey noreconoces

tus emores. Puedes tenerlos tres

departamentos, es tu derecho, entonces Para
2

192420118

@ En reponse a @lopezobracor

MEXICANOS, VENGO
DEL FUTURO

@ cnréponsea
AMLO 2018 con o sin departamentos, menos
con casas blancas
© m2 on W Q<

B‘ *# “AGUE..NO VOTEN POR MI
Enréponse 3 Glopezobradk

o fat 3 i A <

W Enréponse a @lope

Hagamos tendencia

(=} =] <
WY Enréponsed
MP cl: (e} =t Qs it A<
E ST —

QUIERE CAMBIAR
AL

¥ que pass con o delavion presidencial, ya to
contestd Trump? &, s6lo s chairos m
descerebrados creen en tus mentiras!

. (‘\
NO PUEDE CON
UN CAMBIO-DE,
PROPIETARIO...

W Enréponsena

W cnréponsed

-

¥ Anaya no es menos calumniador

[ ANAYA LE MIENTE A MEXICO
Una 0 e ichas merie e Anaya o en f G
a0 1988 AMLO paisnecis o PRI 5oy  Sabs

'REALIDAD: En 1983 AMLO fus candidato DE OPOSICION
por e Frente Democrtico Naconata b qubematura de

Tabosco & nveacen dof Ingenero Cardenas. Lopoz Obxador
ity sinsta Savader Nee.

Carnal pero si no son tuyos, porque no se lo
difste en el debate, la neta te viste muy mal, no
tealcanzo el tiempo en ninguna preguntay no
pudiste estructurar ni una sola frase nueva, ya no
50l0 te tememos por populista sino por incapaz.
Suerte en palenque #VotoUt

on  @s  Os

LI 48 aVISaI US Sstar LUIr Civa Catel Y

quien se reunié con ella

s [VER Q=

024 avr. 18

nréponse & @lopezobr
No se deje candidato, usted subird en encu
y ganaré a presidencia por su honesti

(]

Meade, desesperado, revive una notavieja, que
en el 2016, The Wall Street Journal ya habla
desmentido. La calumnia es lo Unico que le
queda al PERDEDOR Meade.

la calumnia es el arma del

edor” -
perdedo £3

Socrates

. 56 que es de *hueva” o flojera
contastas aige qusya sabentus contncentes;
pero hay muuuuuucho ignorante politico que
sélo conoce lo que ellos y los medios chayoteros

24avr.18
Enréponse 3 @l
AMLO, estoy viendo en you tube los spots de
guerra sucia que saldrén proximamente en la TV,
enlos que seataca directamente a su persona,
éestonovaen contra de la ey electoral?
iMorena no se va a incorformar por esto? valdria
a pena que revisaran.

<} n o i o<

repiten!

24av.18

Uno por uno, bola de montoneros.

£n reponse a @iop o
Jaja Meade lo sabe perfectamente, pero como no
Pegan sus propuestas, como nadie le cree, como
no tiene i carisma, no tiene poder de
convocatoria, calumnia VS AMLO.

o} uo  On n <

En réponse  lopezobrador
TomalaTemurita, si quieres depa dale un pellizco
alarebanadota q te toco de la estafa maestra 1!
o1 N5 Ow W n =%

“av. 18
£n reponse a @iop au0

Cualquier Licenciado en Derecho sabe que la
inscripcién de un inmueble en el Registro Publico
o es constitutivo de Derechos, s6lo es para
efectos publicitarios, claro, cualquier Licenciado
menos Meade... por qué serd?

os  nr [CE [l

Por eso te apoyamos mi AMLO sabemos que tu
10 nos fallaras... ya sabemos que loa debates
s0n circo para atacarte..

ELestA

oe LAVADO
oe DINERO

ELESTA

“Cuando el debate estd perdid < enDESVIO

DE RECURSOS
PUBLICOS

Figura 2. Expresiones publicas sobre Claudia Sheinbaum

Expresiones publicas de la campana electoral de 2024
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Resultados

Con el objetivo de dar claridad a las categorias analizadas, dividimos en secciones los
resultados; ademas de diferenciar por orden cronoldgico los resultados de las campanas
presidenciales, esto es, presentamos primero los resultados de las expresiones publicas
emitidas en la campafia de Andrés Manuel Lopez Obrador (AMLO) y luego las emitidas en

la campana de Claudia Sheinbaum.

Modos semiéticos

Las expresiones publicas de los usuarios durante las campafas electorales poseen una
rigueza en los modos semiodticos con los que desarrollan y disefian sus discursos.
Utilizaremos, para explicarlos, una tabla que integra la propuesta de Kress (2005) y Cope
y Kalantzis (2009), pues hacemos hincapié en que en conjunto conforman las
producciones discursivas de una colectividad, multiplican las posibilidades de
resignificacion de los mensajes en la esfera publica y amplian la interpretacion de un

discurso, sus sentidos y su compromiso con el mundo (Kress, 2005).

Modos semiédticos de las expresiones publicas (campana electoral de 2018)

Modo semiético Interpretacion en las expresiones publicas

1. Lengua escrita La escritura aparece presente en todas las expresiones publicas,
aunque cada usuario elige formas diferentes de presentar este
lenguaje. De hecho, existen usuarios que enuncian este modo con
imagenes editadas o0 memes. Por ejemplo la imagen de:
“(hashtag) Peace AMLOVE”, o el meme: “Quiere cambiar al
pais... no puede con un cambio de propietario...”

Asimismo, la lengua escrita aparece en todas las imagenes y
videos, en forma de hashtags, mensajes que acompafan otros
recursos como links, emoticonos. En algunos casos, lo escrito es
solamente el mensaje o busca crear potencia en la interpretacion
del meme, como en el caso del GIF de Donald Trump.

Un dato significativo es que existe una imagen en la que su
contenido estad completamente escrito. Esto se debe a necesidad
de visibilizar lo escrito, puesto que comunmente parece
desapercibido con las letras que ofrece la plataforma, y al editar la
letra para que se vea mas grande con la imagen, posibilita que
sea “mas visible” dentro del espacio publico, es decir, deja de ser
un texto alfabético mas para convertirse en un elemento
visualmente mas leible y con mayor visibilidad y legibilidad 6ptica
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dentro de los otros mensajes.

Por ultimo, existe un mensaje que solo es un hashtag de campana
como: #AMLOPresidente, motivado por el candidato durante su
periodo.

2. Lengua oral Con respecto a la oralidad, no aparecen registros de la voz en
formato auditivo, solamente mediante citas como el caso de la
imagen de Sécrates o en el meme de Anaya donde aparece una
figura de globo de conversacién o en el meme de Lépez Obrador
simulando Doc Brown (de la pelicula Volver al futuro) donde se
“simula” que dice la frase: “Mexicanos, vengo del futuro la
cague... no voten por mi”. En otras palabras, no aparece el
lenguaje oral pero si existen otros modos en los que figura o fue
manifestado.

3. Representacién Los modos visuales son frecuentes, y se utilizan como el mensaje
principal de la mayoria de las expresiones publicas., es decir,
aunque exista lenguaje alfabético como comentario, los usuarios
suelen reforzar sus mensajes con recursos visuales o
audiovisuales. Asimismo, las imagenes suelen humanizar los
discursos, pues en todos aparecen personas del mundo de la
politica o voces legitimadas. Lo visual aparece mediante
emoticonos, memes, caricaturas, gifs, videos meme (donde ocurre
una pelea), figuras estructuradas de informacion, capturas de
pantalla, e imagenes editadas con stickers, emoticonos y otras
editadas con mas texto alfabético. Hay una imagen que esta
construida con un fondo amarillo y un texto en tono café oscuro.

visual

4. Representacion Solamente una expresion publica tiene sonido para hacer
graciosa o divertida la pelea que aparece en lo visual. La cancién

audio que acompana el video es “March of the toreadors”

5. Representacion En el corpus seleccionado no contiene gestos de olor o sabor,
aunque si de tacto. El video de la pelea muestra a una persona
golpeando a mas personas. Todas las personas tienen la cara de
sabor). los candidatos electorales de esa campana en forma de sticker y
quien esta golpeandolos es Lépez Obrador.

tactil (tacto, olor y

6. Representacion Las imagenes contienen gestos de felicidad, preocupacion,
desaprobacion, victoria (con el pufio hacia arriba), incertidumbre o
angustia. La mayoria de los gestos son positivos. Inclusive el GIF
de Donald Trump en el que tiene el rostro desfigurado con ojos,
nariz y boca reducidos de tamano, se interpreta de forma
graciosa. Los emoticonos tienen caras felices con corazones o
lagrimas de risa

gestual:

7. La Representacion Las publicaciones se interpretan de forma graciosa o en forma de
enojo. Hay preguntas retéricas que buscan orientar el tono
interpretativo de los mensajes, por ejemplo: “y qué pasoé con el
avion presidencial, ya te respondié Trump? “; Guerra sucia?”

“¢ Para qué negarlos?” “; Esto no va en contra de la ley electoral?”

para uno mismo

8. Representacion El espacio esta representado en el debate, multitudes, en Tabasco
“los tabasquenos”, México, Youtube, la TV, la calle, Wall Street, el

espacial: Registro Publico, INE México.
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Tabla 1. Modos semiodticos de las expresiones publicas Andrés Manuel Lépez Obrador

A partir de estos resultados, podemos indicar que los modos semioticos en las expresiones

publicas de la publicacion mas relevante de Andrés Manuel Lopez Obrador en 2018 poseen

variedad semidtica que sustenta o refuerza ideas creativas de los usuarios, pues la diferencia

entre las mismas indica la individualidad expresiva de los ciudadanos. Su audiencia se perfila a

personas con sentido del

humor, que intentan convencer o persuadir mediante gestos

humoristicos, pues inclusive la pelea con el montaje de sticker y musica, no proponen algo

violento, sino un contenido gracioso.

Modos semiéticos de las expresiones publicas (campana electoral de 2024)

Modo semiébtico

Interpretacion en las expresiones publicas

1. Lengua escrita

Todas las expresiones publicas presentan texto escrito. Algunas
poseen solo texto escrito, otras acompafian el texto escrito con
imagenes o videos que también contienen escritura y cuatro de
ellas solo tienen una imagen o gif que tienen algun escrito. Esto
significa que los mensajes no se deslindaron por completo del
lenguaje escrito y que funciona como refuerzo de la idea central del
mensaje. Los mensajes coinciden en asuntos del debate, panama
papers, narcotrafico, victoria, falsedad, felicitaciones, etc. Inclusive,
hay una expresion publica que sefala: “mis notas del debate
4/7/24” y afiade un punteo de lo que consideré mas importante del
debate. También hay una captura de pantalla de una nota
periodistica.

2. Lengua oral

Ninguna de las expresiones publicas contiene audio. Hay videos
cortos pero no contienen sonoridad. No obstante, hay gestos de
oralidad pues las personas que aparecen en las imagenes
(candidatas de la contienda electoral y presidente de México) tienen
micréfonos, y hay un meme con gestos de susurro de palabras.

3. Representacién

visual

La mayoria de las expresiones publicas poseen elementos visuales
estaticos o en movimiento (formato GIF o video). Las formas
estaticas tienen diferentes contenidos visuales, algunas son
fotografias editadas, otras imagenes editadas con personajes de
caricaturas, otras contienen caricaturas de la presidenta en formato
dibujo, silueta y péster; una captura de una noticia de periodico,
dos contenidos visuales con graficas y porcentajes, y videos sin
audio, uno con tomas de la caida del metro y otro con las
reacciones faciales y gestuales de la candidata en el debate.

4. Representacion

audio

No hay publicaciones con modos semidticos auditivos.
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5. Representacién Existen dos referencias al tacto, la primera es mediante la imagen
que contiene la frase “La dama de hielo” y la caricatura del rostro
de Sheinbaum esculpida en hielo. Que motiva la interpretacion de
sabor). frialdad y sin vida; la segunda es |la imagen de un cerdo sudando en
forma de caricatura con rasgos de obesidad extrema, la cual
genera un efecto de repulsion o suciedad.

tactil (tacto, olor y

6. Representacién En las expresiones publicas de Sheinbaum se presentan modos
gestuales diversos, algunos de ellos enfocados a la angustia,
nerviosismo, tristeza, felicidad, amargura (La dama del hielo),
luchadora (en donde lleva la bandera con rasgos de combate),
fatigada. En cuanto a los gestos del cuerpo, aparecen imagenes
donde levanta el pufio en sefial de victoria o cuando su contrincante
Xaochitl levanta la mano saludando. En un video, aparece
mostrando la mano simulando una sefal obscena o que motiva una
groseria levantando el dedo medio.

gestual

7. La Las expresiones publicas poseen interpretaciones variadas, pues
Representacion no presentan solo felicidad o enojo, como sucedi6 en la campana
de AMLO, también es notoria la cantidad de mensajes en contra de
para uno mismo la candidata y a favor de su oponente Xdchitl.
8. Representacion Respecto del espacio, se muestra un curul presidencial de alguna
espacial presentacion que tuvo Claudia Sheinbaum junto a AMLO, el

escenario del debate presidencial, el incidente del metro, otros
escenarios politicos y de campania.

Tabla 2. Modos semioticos de las expresiones publicas Claudia Sheinbaum

Con base en los resultados encontrados, identificamos que los modos semiéticos de las
expresiones publicas emitidas en la publicacion mas relevante de Claudia Sheinbaum
poseen diversidad con respecto a los mensajes y sus efectos, pues las interpretaciones
son divergentes y no apuntan hacia una aceptacion de su mensaje (jGanamos el debate!)

y cuestionan sus dichos o presentan favoritismo por su contrincante.

Ademas, las figuras gestuales cobran especial relevancia: expresiones de
nerviosismo, alegria, orgullo o burla construyen representaciones simbdélicas de liderazgo,
vulnerabilidad o resistencia, configurando el cuerpo como un modo politico de
significacion. Aunque no hay presencia de modos auditivos, se conserva una oralidad
implicita a través de gestos, microfonos o alusiones a la palabra hablada (“mis notas del
debate”). Los modos tactiles, aunque escasos, intensifican las emociones del discurso: el
hielo o el cerdo apelan sensorialmente a la frialdad o repulsion, reforzando juicios politicos

y morales.
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Dimensiones

Con respecto a las dimensiones de significado como funciones comunicativas,
expondremos los resultados encontrados en ambas campanas, afiadiendo solo los

ejemplos que resulten mas significativos segun sea el caso.

1) Contextual (intertextualidades)

Las expresiones publicas en la publicacion de AMLO contienen rasgos intertextuales
manifiestos mediante siglas como: PRIAN (coalicién de partidos PAN y PRI), AMLO
(Andrés Manuel Lopez Obrador), PIB, AMLOVE (Peace & love); mediante palabras de
escandalos como: desaparecidos, ultimos sexenios, guerra sucia, , estafa maestra,
Trump, Morena, avioén presidencial, iba a estar Elba Esther, Ingeniero Cardenas, etc; asi

como referencias a los candidatos como: cabecita de algodon (AMLO), Anaya, Meade.

En el aspecto visual, las dimensiones de significado contextual reforzaron los
mensajes desde una perspectiva diferente. Los recursos semidtico visuales hacen
referencia a: el debate, votos en estrados importantes, manifestaciones donde aparecen
AMLO levantando el pufio; referencias a otros lideres: Donald Trump, Cardenas, Séneca
(junto a una frase aludida al filésofo), los otros candidatos de la contienda electoral; y una
dimension mas que intertextualmente hace referencia a personajes de peliculas como

Doc Brown (Volver al futuro), y a la pieza musical: March of the toreadors.

De forma intertextual constitutiva existen referencias a memes consolidados:
shitposting, thug life, Brian Mala suerte, pelea en el estacionamiento; y géneros de citas
célebres e infografias. También en la textualidad se presentan géneros como ironias,
felicitaciones, preguntas con la respuesta. Con relacidn a las expresiones publicas de
Sheinbaum, existen intertextualidades manifiestas que suelen estar acompanadas de
imagenes de contenidos mediaticos como: los personajes de los simpson, referencias a
Juego de Tronos, Barbie (por la silueta con el cabello agarrado en una coleta), un gif de
una telenovela argentina (Pequefas Victorias), el icono de la campafia de Xochitl Galvez.
Ademas, existen rasgos intertextuales que hacen referencia a la participacion del debate
junto a sus contrincantes, especialmente Xéchitl, los saludos de AMLO a la mama del

Chapo Guzman y saludos a otros lideres politicos, para indicar las relaciones “notorias”
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del partido que representa Claudia (Morena) con lideres del narcotrafico en México. Otros
rasgos intertextuales manifiestas son las referencias a los Panama Papers y la relacién de
la familia de Claudia con dicha situacién. Existen dos referencias hacia ideologias
politicas distintas, por un lado el poster en el que aparece un dibujo de Claudia con la
bandera y dice: “Con ella hasta la victoria” haciendo referencia a la candidata mediante el
ella y el dibujo, asi como la frase “Hasta la victoria siempre” que alude al Che Guevara.
Asimismo, la estética del dibujo (colores, formas) hace alusion a los pésters de
propaganda de izquierda comunista que circularon en el siglo pasado. Esto en contraste
con el segundo ejemplo que plantea una ideologia de extrema derecha, pues presentan a
la candidata como “La dama del hielo” haciendo referencia a Margaret Thatcher y su
apodo La dama de hierro, ademas, en la caricatura viene escrito ; Rebsamen qué? que
refiere a sus declaraciones pasadas con respecto al derrumbe del colegio Rebsamen
cuando Sheinbaum era jefa de gobierno de la Cd. de México. Otro rasgo intertextual
similar es una expresion publica con texto alfabético y otra con un video del derrumbe de

la linea del metro 12, que ponen en discusion su negligencia como gobernante.

Las referencias intertextuales constitutivas de estas expresiones publicas son
caricaturas politicas, posters de propaganda del siglo pasado y nuevo, gréaficas de
encuestas, posteos de tipo instagram con letras, gifs estilo sticker con frases populares,
notas periodisticas, apuntes de datos relevantes como la expresion publica que aflade sus

“notas del debate”, y felicitaciones.

2) Temporal

La dimension temporal es similar en ambas campafas, pues la mayoria de las
expresiones publicas contienen signos del pasado y en menor cantidad del presente. Un
dato a sefialar es que la campafia de AMLO contiene mas referencias hacia el futuro que
se advierten desde los modos semidticos escritos, por ejemplo: “vengo del futuro, no
voten por mi”; “Hagamos tendencia”; “no se deje candidato, usted subira encuestas y
ganara”; “AMLO, estoy viendo en youtube los spots de la guerra sucia que saldran
proximamente en la TV... valdria la pena que revisaran”; “sabemos que tu no nos
fallaras”. Los ejemplos anteriores exponen una idea de futuro en cuanto a las expresiones
textuales y la idea del triunfo que percibian los usuarios. En el caso de Sheinbaum, solo
un posteo hace referencia al futuro: “Xdochitl es quien sera nuestra presidenta”.
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Al respecto, podemos decir que existia mas sensacion de triunfo futuro de AMLO
que en la contienda de Sheinbaum. No obstante, llama la atencién que en ninguna
campana se piensa en un futuro mejor o en un proyecto de nacion, pues las referencias
hacen alusion a escandalos del pasado, formas humoristicas del pasado y presente, asi
como una visién reducida del momento vivencial que suele representarse en los debates,
que resultan un pasado reciente. Las dos campafas se sostienen en dimensiones del

significado con signos que apuntan hacia el pasado.

Conclusiones

Al inicio de este articulo nos propusimos responder las preguntas: ; Como se presenta la
multimodalidad de las expresiones publicas de los usuarios en las campafas electorales
de 2018 y 2024 en X? ;Qué modos semidticos prevalecen en las expresiones publicas de
los usuarios? ¢Qué intertextualidades configuran esas expresiones? ;Qué dimensiones
temporales figuran y a qué aluden? Mediante la sistematizacion y analisis de los
resultados anteriormente mostrados, podemos concluir lo siguiente. Por un lado, el
estudio de las expresiones publicas de los usuarios en la plataforma X durante las
campanas electorales de 2018 y 2024 revela la persistencia notoria de discursos que son
preferentemente multimodales, lo cual les permite a los usuarios articular con distintos
modos semidticos para construir y disputar sentido politico desde lo individual hacia lo

colectivo.

En ambas contiendas, los usuarios mezclaron recursos verbales, visuales y
gestuales, pero la lengua escrita sigue figurando como el modo dominante. Su
omnipresencia, incluso en imagenes o videos, demuestra que la cultura de la escritura
sigue ponderando la forma de expresion de los usuarios en Internet. En 2018, el texto se
combind con humor visual que apoyaba a AMLO, mientras que en 2024 se asocio a
evidencias mediaticas y comentarios que cuestionaban a la candidata Sheinbaum. Esto
indica una evolucion del discurso ciudadano: de la satira afectiva hacia la reapropiacion
critica de materiales periodisticos y politicos, aunque sin abandonar el tono irénico. Para
comprender estas integraciones, estudios como los de Papacharissi (2014) incorporan

términos como el: “afecto, con el objeto de analizar modos de compromiso politico que

van mas alld de la expresion formal de la opinion, y que se relacionan con estados de
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subjetividad colectiva” (Mancera y Pano, 2020, p. 24), por lo tanto, este analisis da un

indicio sobre el nivel de afectividad que tenia AMLO frente a Sheinbaum.

En el ambito de los modos visuales, se observa un desplazamiento de lo
humoristico a lo confrontativo. En 2018, las imagenes, memes y GIFs apelaban a la
simpatia y a la identificacién colectiva con Lopez Obrador; lo visual se us6 para humanizar
la politica y reforzar la idea de un liderazgo popular, con un discurso mas polarizado entre
sus usuarios (a favor de, en contra de). En 2024, en cambio, lo visual se torn6 mas
divergente y emocional: caricaturas, posters y videos de Sheinbaum transmiten tensiones
entre legitimidad y rechazo de su liderazgo. Las expresiones gestuales acompanan este
relato mediante la presencia de fatiga, orgullo, burla o agresiéon, que funcionan como
campos de disputa simbdlica en territorio politico y moral de las candidatas. Por otro lado,
el hecho de que la oralidad se manifiesta de forma implicita —a través de micréfonos o
globos de dialogo—, sugiere una desmaterializacion de la voz politica en el entorno
digital: los discursos se reproducen visualmente, sin necesidad de oirse. El sonido no
parece tener trascendencia en las expresiones publicas analizadas, esto quiza depende

de la plataforma analizada, aunque es un hallazgo interesante.

Un resultado interesante es el obtenido mediante el analisis de los modos tactiles,
gue aunque son escasos, expresan un tipo de sensibilidad politica: el hielo y el cerdo
funcionan como metaforas del desprecio o la repulsién, y la maldad . En conjunto, la
multimodalidad evidencia como la ciudadania convierte los recursos digitales en lenguajes
de afecto y poder, donde el humor, la ironia o la ofensa son estrategias de
posicionamiento ideologico de cada usuario, en donde vemos que no siempre coinciden
como colectividad. Cabe destacar que durante las campanas electorales, tal como Martin
Barbero sostiene, la transformacion comunicativa en Internet otorga una especie de
“reconocimiento reciproco” que se suscribe al: “derecho a informar y ser informado, a
hablar y ser escuchado, imprescindible para poder participar en las decisiones que
conciernen a la colectividad” (Martin Barbero, 2001, p.105). En otros estudios puede
estudiarse si las expresiones publicas sirven como panorama o termoémetro para la toma
de decisiones, aunque tal como indicamos, estas expresiones estan motivadas por ideas
y opiniones que manifiestan posturas menos dubitativas y con un posicionamiento politico

mas evidente.
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En cuanto a la intertextualidad, ambos periodos articulan multiples niveles de
referencia, pero con diferentes propdsitos. En 2018, las intertextualidades manifiestas y
constitutivas recrearon un imaginario colectivo basado en la esperanza y el hartazgo
politico. Los usuarios tomaron simbolos como “PRIAN” o “AMLOVE” para reafirmar una
identidad. En 2024, en cambio, las intertextualidades se complejizan: la mezcla de
referencias a Los Simpson, Game of Thrones, Barbie o posters del Che Guevara
configura una batalla cultural mas que un debate racional, pues las posturas ideolégicas
aparecen sin una linea ideoldgica evidente. Asimismo, podemos decir que las
expresiones publicas discurren entre ironia y espectaculo, mostrando que el discurso
politico digital se apoya cada vez mas en la estética de la cultura popular que en la

argumentacion politica o en los medios informativos.

Por ultimo, la dimension temporal se ancla principalmente en el pasado, con pocas
proyecciones hacia el futuro. En 2018, podemos decir, predomina la fe en la victoria; en
2024, la nostalgia y la denuncia del pasado. Esta dimensiéon temporal advierte de una
crisis de horizonte politico, pues los usuarios interpretan la politica desde la memoria
inmediata y la desconfianza, no desde la propuesta o la proyeccién del proyecto de nacion

esperado.

En conclusion, las expresiones publicas que circulan en entornos digitales
constituyen un objeto de estudio complejo, en tanto articulan sentidos individuales y
colectivos, posicionamientos ideoldgicos y producciones creativas que se nutren de las
experiencias culturales de los usuarios. Estas expresiones requieren ser analizadas desde
su densidad semidtica y en relacion con las condiciones materiales y tecnoldgicas que
posibilitan su produccion, circulacion y reconocimiento social. Este enfoque permite
aproximarse a las expresiones publicas no s6lo como practicas comunicativas, sino como

discursos creativos en el espacio publico contemporaneo.
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